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あるメッセージ（キーワードやシンボル）が�

　　　どれだけ認知されているか・・・・・・は定量調査で把握できますが、�
　　　どのように理解されているか・・・・・・・・�

つまり、どんな情報を得て、どんなイメージをもっているのか�
それは良いイメージなのか悪いイメージなのかという理解の中身を把握するには、�
生活者が抱くイメージ（言葉）を丹念に聞き取る定性的な調査が必要です。�

そして、その定性情報を定量的に処理することによって、理解内容を構造的に数値化して把握しよ
うというのが「連想ネットワーク調査」です。　�
　　�
 

「○○○」�

知っている�

これについては、 
こんなことを知っている。 

このイメージは・・・・ 
～～で～～で、 

とても良いと思う・・・・�

＜認知度＞� ＜理解内容・・・イメージの広がりと深さ＞�

　連想ネットワーク調査・分析について�

＜調査手法＞�

・調査対象者にあるキーワード（またはマーク、ロゴ）を見せ、そのキーワードから連想する言葉を自由連想法で記入してもらうアンケート調査�

・連想した言葉のそれぞれについて、ポジティブなのかネガティブなのか、何から連想したのかを確認する。�

・連想する言葉の発言順位もイメージの強さとして反映する。（一人当たり発言量が多い場合）�

・アウトプットとして、「連想ネットワークマップ」を作成。�

�

＜活用＞�

■ブランドイメージの把握や競合との比較 
■自社イメージ　時系列比較 

■商品開発の「芽」発見　（コンセプトワード間から生まれる文脈発見） 
■消費者意識の変遷 
■ネーミング開発�
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◆〇〇〇はどんな理解、イメージをもたれているか？どんな言葉で語られているか？ 
◆競合と比較して、そのイメージの違いはどこか？我々の強み、弱みは？�

　　⇒今後の広告、MDを考えるための資料として活用する。�

○○

△△△

○○

～用品

価格が～

～品質 高級

おしゃれ
～的

～が良い

～的

かわいいシンプル
種類が豊富

信頼できる

有名

大手

一流

～と競合

ブランド

老舗

～を考え
ている

～色

わからない

外人モデル

特になし

高級

～服

～用品

ー

品質が～

安全

～な価格

～が豊富

おしゃれ

定番

デザイン
が良い

しっかり
している

定評の
ある

有名

大手

一流

老舗

やさしい

先進的

い

一部上場企業

わからない

特になし

よくみかける

高価

～服

～用品

ー

品質が～

安全

～が豊富

おしゃれ

定番

デザイン
が良い

しっかり
している

定評の
ある

一流

老舗

やさしい

先進的

い

一部上場企業

わからない

特になし

よくみかける

　連想ネットワーク調査・分析について�
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連想ワード�

連想の源泉�

連想ワードの 
ポジ・ネガ評価�

形容詞イメージ�

＜分析手順＞ 
１．連想ワードの整理 
　　　同じ意味で表現の違うワードを変換処理 
　　　（カワイイ、可愛い、かわいい感じ　⇒　「かわいい」�

２．整理した言葉を集計し、出現数を出す 
３．第１番目に連想したワードに○点、それ以外は○点 
　　として、第一連想ワードに比重をかけて得点化する。 
４．得点化スコアに基づいて、ワードをマップ化 
　　（スコアを円の大きさで表現） 
　　＊得点○以上のワードをマップ上に表現�

�

�

�

�

�

�

�

５．ネガティブワードを判別 
　　　ポジ・ネガの回答を参照し、出現数の半数以上が 
　　　ネガティブ評価になっている言葉は円の色をグレー 
　　　で表示�

�

�

 
６．追加質問でとった形容詞表現のイメージワードをあ 
　　わせて全体マップを作成�

 
７．出現した言葉の傾向から、カテゴリー分類を行い、 
　　マップ上の配列はカテゴリーごとにかたまりをつくる 
　　よう配慮�

おしゃれ �新しい �楽しい �清潔 �

得点３～５�

得点６～９� 得点10～29 得点30～50 

それ以上は適宜拡大�

暗い �

「連想ネットワーク調査」の調査質問と分析手順�

第１連想ワード　＝　○点�

 
２番目以降　○点�

連想する言葉を順に出してもらいながら、ポジ・ネガの評価や連想の形容詞的言
葉を追加で収集したり、質問の組み方は調査課題によってカスタマイズします。�
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10

カテゴリジェイアール京都伊勢丹丹のイメージ順位点 出現数 出現率

1 1 駅から近い   53 25 35.7%
2 1 便便利利   31 21 30.0%
3 7 おしゃれ   31 21 30.0%
5 1 京都駅   23 11 15.7%
4 7 明るい   23 23 32.9%
6 7 キレイ   22 20 28.6%
7 3 ⼤大階段   19 15 21.4%
8 1 駅ビル   18 6 8.6%
9 7 ⾼高級感がある   14 8 11.4%
10 7 新しい   13 11 15.7%
11 4 東京的   12 8 11.4%
12 5 ⾼高い   12 8 11.4%
13 2 広い   11 9 12.9%
14 2 狭い   10 10 14.3%
15 8 混雑している   10 8 11.4%
16 2 吹き抜け   9 5 7.1%
17 5 商品が良良い   7 3 4.3%
18 8 若若い⼈人向け   7 7 10.0%
19 2 店内移動しづらい設計   6 4 5.7%
20 5 レストランが充実   6 6 8.6%
21 5 他にはない商品がある   6 4 5.7%
22 6 催しが魅⼒力力的   6 4 5.7%
23 7 洗練された   6 6 8.6%
24 7 楽しい   6 4 5.7%
25 8 観光客が多い   6 4 5.7%
26 10 チェックの買い物袋   6 2 2.9%
27 5 品数が少ない   5 5 7.1%
28 5 品揃えが豊富   5 5 7.1%
29 6 美術館   5 5 7.1%
30 7 都会的   5 5 7.1%
31 3 エレベータが使⽤用しにくい   4 4 5.7%
32 5 アナスイ   4 2 2.9%
33 6 Ｉカード   4 2 2.9%
34 7 センスが良良い   4 4 5.7%
35 7 開放的   4 4 5.7%
36 2 ⼤大きい   3 3 4.3%
37 2 空間の芸術   3 1 1.4%
38 3 ⼤大エスカレーター   3 3 4.3%
39 4 ＪＲ系が運営⺟母体になっている百貨店   3 1 1.4%
40 4 ⽼老老舗   3 1 1.4%
41 5 デパ地下が充実   3 3 4.3%
42 5 ラーメン⼩小路路   3 3 4.3%
43 5 商品が探しにくい   3 3 4.3%
44 5 魅⼒力力的なショップが多い   3 3 4.3%
45 5 たわわ   3 1 1.4%
46 6 閉店時間が早い   3 3 4.3%
47 6 美術関係の催し物が良良い   3 1 1.4%
48 7 気軽   3 3 4.3%
49 7 清潔   3 3 4.3%
50 7 素敵な   3 3 4.3%
51 8 賑やか   3 3 4.3%
52 8 幅広い年年齢層   3 1 1.4%
53 10 美容   3 1 1.4%
54 7 シンプル   3 1 1.4%

55 2 買い物しやすい   2 2 2.9%
56 3 エスカレ－ターが使いづらい   2 2 2.9%
57 4 店舗が少ない   2 2 2.9%
58 5 お惣菜がおいしい   2 2 2.9%
59 5 サイズが豊富   2 2 2.9%
60 5 ⼟土産物   2 2 2.9%
61 5 品揃えが好み   2 2 2.9%
62 5 洋菓⼦子店   2 2 2.9%
63 7 華やかな   2 2 2.9%
64 7 京都らしい   2 2 2.9%
65 7 現代的   2 2 2.9%
66 7 庶⺠民的でない   2 2 2.9%
67 7 上品   2 2 2.9%
68 7 先進的   2 2 2.9%
69 7 爽やか   2 2 2.9%
70 1 ⾬雨にぬれずにいける   1 1 1.4%
71 1 京都の⽞玄関   1 1 1.4%
72 1 新幹線   1 1 1.4%
73 1 ⼊入りにくい   1 1 1.4%
74 2 フロアーが斜めにずれている   1 1 1.4%
75 2 空中経路路   1 1 1.4%
76 2 ⾷食料料品フロアが狭い   1 1 1.4%
77 2 ⼤大きすぎない   1 1 1.4%
78 2 ⻑⾧長い   1 1 1.4%
79 2 ⾵風通しのよい   1 1 1.4%
80 3 ガラス張りカウンター   1 1 1.4%
81 3 トイレが少ない   1 1 1.4%
82 3 駐⾞車車場   1 1 1.4%
83 4 関⻄西初の伊勢丹丹   1 1 1.4%
84 4 既存の京都のデパートにはない雰囲気   1 1 1.4%
85 4 百貨店   1 1 1.4%
86 5 アンデルセン   1 1 1.4%
87 5 インテリアが充実していない   1 1 1.4%
88 5 オンリーアイ   1 1 1.4%
89 5 ショップが多い   1 1 1.4%
90 5 デパ地下の充実感がない   1 1 1.4%
91 5 どんな店がはいっているかわからない   1 1 1.4%
92 5 ファッション   1 1 1.4%
93 5 レストランやCAFEに魅⼒力力がない   1 1 1.4%
94 5 横綱相撲   1 1 1.4%
95 5 化粧品売り場が充実   1 1 1.4%
96 5 京の⽼老老舗   1 1 1.4%
97 5 好きなブランドがある   1 1 1.4%
98 5 酒類の売場がいまいち   1 1 1.4%
99 5 専⾨門店が多い   1 1 1.4%
100 5 辻利利   1 1 1.4%
101 5 ⼊入っているブランドにあまり興味がない   1 1 1.4%
102 5 本屋がない   1 1 1.4%
103 5 野菜がキレイ   1 1 1.4%
104 5 洋服が多い   1 1 1.4%
105 5 洋服類がお値打ち   1 1 1.4%

106 6 イベント   1 1 1.4%
107 6 エステ   1 1 1.4%
108 6 カスタマーサービス   1 1 1.4%
109 6 サービスが良良い   1 1 1.4%
110 6 バレンタインデー   1 1 1.4%
111 6 催事場がいつも中途半端   1 1 1.4%
112 6 初売り   1 1 1.4%
113 6 丁寧   1 1 1.4%
114 6 年年に2回のバーゲン   1 1 1.4%
115 6 北北海道フェアー   1 1 1.4%
116 6 花々祭   1 1 1.4%
117 6 京漬物試⾷食   1 1 1.4%
118 7 カジュアル   1 1 1.4%
119 7 かわいい   1 1 1.4%
120 7 コジャレている   1 1 1.4%
121 7 ごちゃごちゃしている   1 1 1.4%
122 7 ごみごみしている   1 1 1.4%
123 7 スッキリしている   1 1 1.4%
124 7 つまらない   1 1 1.4%
125 7 なじみがない   1 1 1.4%
126 7 活気がある   1 1 1.4%
127 7 機能的   1 1 1.4%
128 7 京都らしくない   1 1 1.4%
129 7 強気   1 1 1.4%
130 7 近代的   1 1 1.4%
131 7 孤⽴立立している   1 1 1.4%
132 7 信頼できる   1 1 1.4%
133 7 ⼼心地いい   1 1 1.4%
134 7 静かな   1 1 1.4%
135 7 珍しい   1 1 1.4%
136 7 特徴が⾒見見えない   1 1 1.4%
137 7 美味しい   1 1 1.4%
138 7 涼しい   1 1 1.4%
139 7 贅沢   1 1 1.4%
140 7 庶⺠民的   1 1 1.4%
141 8 がらんとした   1 1 1.4%
142 8 観光的   1 1 1.4%
143 8 客が少ない   1 1 1.4%
144 8 ⼥女女性向   1 1 1.4%
145 8 ⼈人気がある   1 1 1.4%
146 8 ⼟土⽇日は⾏行行きたくない   1 1 1.4%
147 10 キューブ   1 1 1.4%
148 10 デパートの⼈人がプロっぽくない   1 1 1.4%
149 10 わからない   1 1 1.4%
150 10 若若者向けの店では店員がこわい   1 1 1.4%
151 10 袋が⼤大きい   1 1 1.4%
152 10 ⽩白   1 1 1.4%
153 10 包装が良良くない   1 1 1.4%

総出現数 444

（ｎ＝３０代有職女性７０名）

「連想ネットワーク調査」のアウトプットイメージ①�
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⼤大○○

東京的

チェックの
買い物袋

他にはない
商品があるアナスイ

＜建物＞

おしゃれ

⾼高級感
がある

価格が
⾼高い

キレイ

吹き抜け

新しい

センス
が良い

店内移動
しづらい
設計

エレベータが
使用しにくい

大エスカレーター

空間の
芸術

レストラン
が充実

催しが
魅⼒力力的

連想ワードの源泉

25.2%

22.3%

15.6%

23.7%

5.6%

32.9%

35.8%

44.0%

28.5%

67.4%

1.7%

1.1%

9.2%

2.8%

5.2%

8.6%

8.0%

10.6%

8.7%

7.5%

1.7%

1.6%

7.0%

2.0%

3.4%

20.6%

27.3%

6.7%

13.8%

2.6%

8.0%

3.7%

5.6%

8.2%

6.7%

1.3%

0.3%

1.4%

12.4%

1.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

明治製菓

ロッテ

グリコ

森永製菓

カルビー

菓子カテゴリー①

商品名②

キャラクター③

ＣＭ・コミュニケーション④

消費シーン・店頭販促⑤

関連事業・拠点⑥

その他イメージ⑦

企業ロゴイメージ⑧

Ａ�

Ｂ�

Ｃ�

Ｄ�

Ｅ�

イメージワードの定量的処理�
発言ワードの総数比較�

カテゴリーワード比較�
連想イメージ間の結びつき分析�

など�

【発言ワードの総数比較】 

【発言ワードのカテゴリー比較】 
【イメージワードの結びつき分析】 

【ワードランキング】 
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他⼈人への
思いやり

近所づきあい

⼈人と⼈人との絆

家族との
会話・絆

挨拶
周囲に
関心をもつ リアルな

コミュニケーション

⾃自⼰己防衛・防犯

⼿手料料理理

⼦子供の安全

ＤＩＹで
リフォーム

ＬＯＨＡＳ

笑顔

おいしいご飯

規則正しい
食事

規則正しい
生活

本物しか
生き残れない

本物を
みる目

60－70年代
ファッション

牛丼

穀物入り
食品

子供の教育

自然志向
の食べ物

質素な生活

シュー
クリーム

住宅購入
に注意

スープ
カレー

立ち飲み

チャンジャ

日本ブーム

発砲入り
ミネラル
ウォーター

ファーの
洋服

プチ
リフォーム プチ旅行

ベーグル

ボランティア
活動

リゾート
移住

和食

マンション
の格付け

ダイエットスポーツジム

運動

スイミング

マラソン

体を鍛える

サイクリング

ジョギング

体内浄化

バスケット

ビリヤード

ボーリング

湯治
マナーを守る

誠実

モラルを
大切に

感謝の
気持ち

自分探し

約束を守る

愛国心

効率優先
の否定

自己管理

自己チュー
が増加

自分の
考え

将来
ビジョン

信念

想像力

努力が
報われる社会

何でも
２極化

マイペース

夢をもつ

リサイクル
活動

倫理教育

嘘を
つかない

無駄使いしない

貯⾦金金

投資信託

株式投資

資産運用
効率的に
儲ける

小遣い稼ぎ サイド
ビジネス

税金アップ
に対抗

お金の勉強

デイトレード

投資ブーム

老後の貯金

転職

資格取得

韓国ブーム
あと少し

寄付

正しい
歴史認識

団塊の世代

老人

ネットトレード

ＨＰ作成
パソコン
スキル

ブログ

ＰＤＡ

アフィリ
エイト

進化系
携帯電話

電子出版

ネットで
小遣い稼ぎネット

ビジネス
ペン

タブレット

ポッド
キャスティング

お笑い
ブームは続く

映画

ワールド
カップ

HDDつきDVD
プレーヤー

ＨＧの相方 大泉洋

オーラの泉

グーフィー

クラシック
音楽

子役

サッカー

ジャニーズ

ドイツアニメ
シュナッピー

日帰り温泉

レゲエ音楽

錦戸亮 倖田来未

江原啓之

宮崎あおい

アロマテラピー
（資格取得）

英会話

ソーイング

ＦＸ

絵本づくり

大型バイク
の免許

中国語

パッチワーク

ゆとりある⽣生活

ヨガ

２００６年年
⽣生活者の気分

「思いやり」で繋がる

何事にも
関心をもつ

「おうち」が大事

無駄省き、お金の運用

身体鍛錬

精神性重視
防衛策を具体化身近な「絆」を再構築

本物探し

２００７年年
⽣生活者の気分
⾃自分を強く

あいさつ

マナー

家族・友人
の幸せ

家族の絆
個性の尊重

周囲との
共存

小さな幸せ
に感謝

⼈人と⼈人との
つながり

正直に
⾏行行動する

清貧

他⼈人への
思いやり

物を大事に
する心

無駄なく
シンプルに

命を大切
にする

優しさ

⼦子育て

子供たち
の安全

子供との
遊び

子供の教育

⾃自⼰己防衛

自分や家族
を守る

常に危機感
を持つ

親の教育

道徳教育

くよくよ
しないこと

もっと
笑顔で

愛情

⼀一⽣生の
仕事探し

開業・起業

言葉の教育

資格取得

⾃自分⾃自⾝身
の強さ

習い事

柔軟性

図書館通い

⽣生きる⼒力力

前向き思考

転職
電子辞書

読書

副業

夢を
追い続ける

目標を持つ

エコクラフトエコロジー
スローライフ

ボランティア
活動

ゆとりの
ある生活

ロハス

縁結び

家の建築

結婚

広い心

高級志向

自分の時間を
楽しむ

社会貢献

⼼心の豊かさ

心身のゆとり

新しいことに
チャレンジ

整理整頓

早起き
孫の子守

孫自慢

日本人らしさ

健康

家族の
健康管理理

規則正しい
⽣生活

⾃自⾝身のビジネス
能⼒力力を⾼高める

⼈人との
ｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝ

感謝の気持ち
を伝える

スキルアップ

周りに流流されない
⾃自分らしさ

アメリカン
スクール

イケア

エステ

お取り寄せガーデ
ニング

ラブベリー

キレイ系
ファッション

スペイン
ドイツ語

ビーズ

英会話

塩
韓国語

原色の
洋服

食べ物を
大事にする

食育地元
グルメ

中国との
交流

中国語

低カロリーの
食事作り

日本食

洋裁

旅⾏行行

和柄の
洋服

贅沢品

お菓⼦子・
パン作り ヘルシーフード

ＦＸ投資

Loto

お金

外貨預金

経済力

貯⾦金金

株式投資

mixi
Windows Vista 

インターネット

ネットショップ

ネットで副業

ホームページ
作成

情報収集

節約

ＮＨＫ

ヴァイオリン

お笑い

カラオケ

クラシック
音楽

ゴスペル

ニンテンドー
ＤＳ

ピアノ

マッスル
ミュージカル

メッセンジャー
（お笑いコンビ）

やわらか戦車

映画鑑賞

音楽

家庭⽤用ゲーム

華流（中国の俳優）

小劇場
の演劇

地上波
デジタル放送

美の追求

漫画

ウォーキング
クラシック
バレエ

ゴルフ

サイクリング

スノーボード

ダイエット

ダイビング

ドライブ

フィットネス
クラブ

フラダンス

マラソン

運動

格闘技
フィットネス

脂肪吸引乗馬

体⼒力力強化

大リーグ

肉体改造

野球観戦

ストレスの
解消法

デトックス

ホットヨガ

ヨガ温泉

岩盤浴

骨盤矯正

新興宗教

専業主婦から
社会への復復帰

気持ちを伝えて、
人と繋がる

子育て
再教育

自分を見
失わず、
前向きに

健康こそ財産、基本は食から

ｸﾗｼｯｸﾌﾞｰﾑ
は続く・・・？

身体づくりに
強い関心

連想MAP 
自主調査「今年の関心事」２００６年と２００７年時系列比較�

「連想ネットワーク調査」のアウトプットイメージ②�

カラフル

ナイナイ

総選挙

明治製菓　企業ロゴからの連想ネットワーク明治製菓　企業ロゴからの連想ネットワーク

ミルクチョコ

牛乳

トッポ

フラン

カール

メルティ
キッス

チョコレート

ストロベリー
チョコ

きのこの山
たけのこの里

マカダミア
チョコ

マーブル
チョコレート

プッカ

板チョコ

アーモンド
チョコレート

ガーナ

３６５日の
ﾊｰﾞｽﾃﾞｨﾃﾃﾞｨ

アポロチョコ

チェルシー

チョコレートのＣＭ
♪チョコレートはメ・イ・ジ♪

明治製菓

カール
おじさん

お菓子の
老舗

スナック菓子

お菓子

グミ

キシリッシュ
ＣＭ

ヨーグルト
ブルガリア
ヨーグルト

明治乳業

明治屋

粉ミルク

中森明菜

昔から

定番、代表
代名詞

おいしい

好き

ＣＭが話題

人気、ﾌﾞﾚｲｸ
はまっている

昔から
小さい頃から

かわいい
いけてる

チーズ
よく食べる

ﾁｮｺﾚｰﾄの
代表的な会社

甘い
伝統

おいしい

かたい

大手

地味

シンプル
スマート

信頼
安心

親しみ
懐かしい

企業ロゴからの連想
として、○○○
イメージが強く出ている。

「○○といえば○○」という強い
連想。それを支えているのはＣ
Ｍサウンドである。

企業x 企業ロゴからの連想ネットワーク（ポイント）企業x 企業ロゴからの連想ネットワーク（ポイント）

「○○」はｷｬﾗｸﾀｰイ
メージが支えとなっ
ている。

形容詞表現では、他
企業に比べ「地味」
「かたい」などの言葉
が特徴的に出ている。

企業ロゴから連想され
る個別商品の中では
「○○」「○○」の認知
が強い。

「○○」は女性層に指示されるホットな商品
「○○」は、ＣＭや販促が効いている。
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・企業ロゴから連想される言葉の総量が４社の中で最も少ない。
・「○○」のｶﾃｺﾞﾘｰｲﾒｰｼﾞは強いが、その先のイメージには広がらず、全体的に銘柄の想起が希薄。
・ロゴから繋がる「○○」ｲﾒｰｼﾞが強い。 ・「地味」「堅い」など、活気に欠けるイメージも目につく。

企業x
○○○

○○○

○○○

○○○

○○○

○○○

○○

○○

○○

○○

・・・

ストロベリー
チョコ

・・・

マカダミア
チョコ

・・・ト

・・・

○○

○○

・・・

・・・

・・・

・・・

○○
のＣＭ

さわやか

カール
おじさん

お菓子の
老舗

スナック菓子お菓子

グミ

・・・

ＣＭ

・・・

（他社製品）

・・・

・・・

大きい

甘い

８００

５００

３００

１５０

１００

５０

３０

１０

２０

ﾌｧﾐﾘｰﾊﾟｯｸ ホルン 歴史

企業x 企業ロゴからの連想 出現頻度（円の大きさ） × 出現順位（得点化・距離）

△△△

21

他社に比べる
と、このゾーン
が空洞化。商
品ブランドの
想起が弱い。

ネガティブ
ワードの想起
が強い。

銘柄名は数多く
出ているがコア
となるものがな

い

「○○＝△△」の
強いｲﾒｰｼﾞ

企業x

連想MAP 
企業ロゴからのコーポレートイメージ�

サークルMAP�
連想順位を重視して距離感を表現した�

バーティカルMAP�
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おいしい

赤

Ｇ

昔
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Ｊ

H
K

Ｌ
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～が多い

おいしい
さわやか

シンプル

スマート
クール

～
が印象的

ｺﾞｰﾔ
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スマート
クール
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が印象的

A

Ｂ

Ｃ

D

Ｅ

Ｇ

F

Ｊ

H
K

Ｌ 糖尿病

行きたい

弱い

A

Ｂ

～に良い

緑

～といえば
～

種類が多い

よく食べる

有名

Ｃ

D

かわいい

レアキャラ

Ｅ

大好き
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赤

Ｇ

F

Ｊ

H
K

Ｌ

国際的
～が多い

おいしい
さわやか

シンプル

スマート
クール

～
が印象的

keyword �

お茶系飲料� keyword �

文脈�
創造�

文脈�
創造�

文脈�
創造�

行きたい

弱い

A

Ｂ

～に良い

緑

～といえば
～

種類が多い

よく食べる

有名

Ｃ

D

かわいい

レアキャラ

Ｅ

大好き
おいしい

赤

Ｇ

F

Ｊ

H
K

Ｌ

国際的
～が多い

おいしい
さわやか

シンプル

スマート
クール

～
が印象的

文脈�
創造�

keyword �

keyword �

商品X 

複数のキーワードからそれぞれ　
ひろがる連想の枝を見比べつつ、
商品化、事業化のチャンスにつな
がる価値領域を発見�

発見された価値領域を結ぶ�
文脈を創造し、�
新商品、新事業の物語づくりに
つなげる�

「連想ネットワーク調査」のアウトプットイメージ③�
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ｺﾞｰﾔ
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Ｂ

Ｃ

D
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Ｌ 糖尿病

行きたい

弱い

A

Ｂ

～に良い

緑
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～

種類が多い
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D
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Ｅ
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Ｇ
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Ｊ
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国際的
～が多い

おいしい
さわやか

シンプル
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～
が印象的

キーワードから連想される言葉
の連鎖図を描き、それぞれのイ
メージ、世界を効率的に結び付
ける回路を発見�

「連想ネットワーク調査」のアウトプットイメージ④�

keyword �

keyword � keyword �
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